
 هاي سراسر كشور هاي دانشجويان دكتري و كارشناسي ارشد دانشگاه حمايت وزارت بازرگاني از پايان نامه

  
ها و  گيري از توان و ظرفيت بالقوه دانشگاه اي وزارت بازرگاني، به منظور بهره هاي بازرگاني در جهت نيل به اهداف توسعه موسسه مطالعات و پژوهش

هاي دانشجويان دكتـري و كارشناسـي ارشـد           هاي كاربردي موردنياز بخش بازرگاني كشور، از پايان نامه          حقيقات و پروژه  تشويق دانشجويان به انجام ت    
  .آورد  هاي اقتصاد، مديريت، مهندسي صنايع و حقوق حمايت به عمل مي هاي مختلف رشته گرايش

هاي تحصيلات تكميلـي در       برداري از نتايج پايان نامه      قمند، هدايت و بهره   شناسايي و استفاده از ظرفيت و توانمندي اساتيد و دانشجويان مستعد و علا            
  .ها از مهمترين اهداف اين طرح است راستاي حل مسائل بخش بازرگاني و ارتقاء اثر بخشي پايان نامه

بـرداري اسـاتيد و       يـربط جهـت بهـره     هاي ذ   هاي بازرگاني خارجي، داخلي و ساير حوزه        هاي پژوهشي موردنظر در حوزه      فهرستي از عناوين و اولويت    
  .. دانشجويان ضميمه مي باشد

  
  مطالعات حوزه بازرگاني خارجي -1

  داخليوزه بازرگاني مطالعات ح -2

   مطالعات ساير حوزه هاي مرتبط  -٣

  

  

   مطالعات حوزه بازرگاني خارجي  -1

  
  
  WTOهاي استراتژيك تجاري كشور در راستاي الحاق به   تدوين سياست-1
گذاري با توجه به مزيتهاي نسبي و رقابتي بالفعل و  دار و شناسايي و معرفي فرصتهاي مناسب سرمايه كالاهاي اولويتصنايع و ,  معرفي بخشها-2

  WTOبالقوه كشور با لحاظ الزامات 
  WTOاي كشور در راستاي الحاق به   ساماندهي نظام تعرفه-3
 به حمايتهاي مجاز در عرصه WTOديل حمايتهاي غير مجاز از نظر ضوابط  شناسايي و تبيين اهداف و سياستهاي حمايتي در ايران و پيشنهاد تب-4

  الملل تجارت بين
  هاي بخشي اي در سياست تجاري كشور و پيشنهاد تبديل آنها به تعرفه  شناسايي موانع غيرتعرفه-5
   ايجاد بانك اطلاعات جامع بازرگاني كشور-6
   در ايران WTO و پيشنهاد نظام مديريت الحاق به  برسي تطبيقي نظام مديريت الحاق چند كشور منتخب-7
  WTO ارائه مدلي براي ساماندهاي نظام مديريت الحاق ايران به -8
   بر اقتصاد كشورWTOبيني آزادسازي تجارت كالا در فرآيند الحاق به   آثار مشخص و قابل پيش-9

  جربه ساير كشورها طراحي الگوي برآورد آثار آزادسازي تجارت كالا با استفاده از ت-10
  بيني آزادسازي تجارت كالا در بخشهاي مختلف بر شاخصهاي كلان اقتصادي كشور   اثرات مشخص و قابل پيش-11
  WTO بررسي و تبيين نقش رقابت پذيري بر روي فرصتها و چالشهاي بخشها و صنايع مختلف در جريان الحاق به -12
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  ين سياستهاي حمايتي مناسب از آنها  فهرست بخشها و كالاهاي حساس و خاص و تعي-13
   تعيين اولويتها و مواضع صحيح مذاكراتي و تدوين استراتژي مذاكراتي-14
   فهرست تعهدات قابل مذاكره در جريان مذاكرات دوجانبه با كشورهاي عضو-15
  ور بر اقتصاد كشWTOبيني آزادسازي تجارت خدمات در فرآيند الحاق به   آثار مشخص و قابل پيش-16
   طراحي الگوي برآورد آثار آزادسازي تجارت خدمات با استفاده از تجربه ساير كشورها-17
   اثرات آزادسازي تجارت خدمات بر بخشهاي مختلف-18
   بر اقتصاد كشورWTOبيني پذيرش حقوق مالكيت فكري در فرآيند الحاق به   آثار مشخص و قابل پيش-19
  حقوق مالكيت فكري با استفاده از تجربه ساير كشورها طراحي الگوي برآورد آثار پذيرش -20
   اثرات پذيرش حقوق مالكيت فكري بر بخشهاي مختلف اقتصاد ايران-21
  ..., GATT, GATS, TRIPS(ها ي سازمان جهاني تجارت نامه  تبيين اصول و مفاد موافقت-22
, قانون تجارت( و پيشنهادات اصلاحي لازمWTOامات مشابه مورد عمل در اي كشور با مقررات و الز  تبيين مغايرتها و تعارضات قوانين پايه-23

  ...), لايحه رقابت, قانون امور گمركي, قانون صادرات و واردات
   بر بخشهاي مختلف تجارت كالا و خدمات و ارائه پيشنهادات لازمWTOبيني حقوقي الحاق ايران به   آثار مشخص و قابل پيش-24
  TRIPSاي و با لحاظ ضوابط موافقتنامه  ستراتژي ملي مالكيت فكري ايران با رويكرد توسعه چارچوب حقوقي و ا-25
  هاي حقوقي الحاق به سازمان جهاني تجارت  بيان تجربيات چند كشور منتخب در مذاكرات الحاق در حوزه جنبه-26
  ول تعهدات ايران در بخشها و زير بخشهاي مختلف خدمات ارائه راهكار قانوني مشخص به قانونگذار و گروه مذاكراتي ايران و ترسيم جد-27
  مطالعه بررسي تطبيقي و مدل سازي) WTO( استراتژيها و تاكتيكهاي مذاكرات تجاري الحاق ايران به سازمان جهاني تجارت -28
خاص كشورهاي درحال توسعه در جريان استثنائات قاعده عدم تبعيض و امتيازات , سازي الگوي استفاده از ترجيحات غيرمتقابل  طراحي و مدل-29

   و شبيه سازي آن براي ايرانWTOمذاكرات الحاق به 
تجاري با استفاده از مباني ) Multilateral(و چند جانبه ) Plurilateral(بين چند طرف, )Bilateral( ارائه الگوهاي مذاكرات دوجانبه -30

  WTOنظري و تجربيات ساير كشورها در جريان الحاق به 
  WTOتحليل و الگوبرداري از پرسش و پاسخهاي كشورهاي درحال توسعه در جريان عضويت يا به تازگي عضو شده در ,  بررسي-31
  هاي آموزشي مذاكرات الحاق به سازمان جهاني تجارت  طراحي بسته-32
   آينده پژوهي و آينده شناسي در اقتصاد و تجارت-33
   سال آينده 5ور طي  پيش بيني متغيرهاي بخش بازرگاني كش-34
   آينده نفت و اوپك و نقش آن از تجارت و اقتصاد ايران -35
  . گروه كالاهاي كه در آينده از رشد تقاضاي بالايي در جهان برخوردار خواهند شد  فهرست-36
  كارها ها و راه چالش:  تجارت غيررسمي و قاچاق كالا -37
  ري دوجانبه و چندجانبه طراحي نظام پشتيباني تصميم در مذاكرات تجا-38
  آسيب شناسي و راهكارها:  توسعه تجارت و حمايت از صادرات كالا و خدمات-39
   شناسائي راههاي تشويق و حمايت از صادرات كالاها و خدمات بويژه اقلام داراي مزيت رقابتي-40
   تعيين و اولويت بندي بازارهاي هدف صادراتي كالاهاي داراي ارزش افزوده بالا-41
  هاي صادراتي در واحدهاي كوچك و متوسط   شناخت ظرفيت-42
  هاي راهبردي تجاري كشور   تدوين سياست-43
  هاي پويا و داراي فناوري بالا   راهكارهاي توسعه توليد و صادرات بخش-44
   راهكارهاي گسترش و متنوع سازي اقلام صادراتي كشور -45
   الگوي تنظيم تراز تجاري كشور-46
  عالي صادرات،  قانون مناطق آزاد، قانون صادرات و واردات، اطلاع رساني، شوراي:  زير ساختها و نهادهاي مرتبط با صادرات مانند اصلاح-47
  هاي حمايتي اقلام كالائي داراي مزيت رقابتي  تدوين بسته-48



   شناسايي بازارهاي بالقوه صادراتي براي كالاهاي داراي مزيت رقابتي-49
  وامل موثر بر تراز تجاري كشور شناسائي ع-50
  هاي حمايتي از صنايع كوچك و متوسط در راستاي توسعه صادرات   تهيه بسته-51
   طرح ايجاد و توسعه زنجيره هاي تامين صادراتي در كشور-52
  و ارئه راهكارهايي براي ايران....)  امارات و سنگاپور،(  بررسي تطبيقي كشورهاي منتخب -53
  ه لجستيك در ارتقاء رقابت پذيري محصولات صادراتي نقش و جايگا-54
  )GCC و D8،ECO( راهكار و استراتژي توسعه تجارت منطقه اي كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي -55
ت ، منطقه تجار)CU(اتحاديه گمركي( بررسي راهكارهاي امكان ايجاد همگرايي منطقه اي بين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي -56
  در بين كشورهاي اسلامي)) PTA(، موافقتنامه هاي تجارت ترجيحي)FTA(آزاد
  CGEالگوي تعادل عمومي قابل محاسبه :  با تأكيد بر كاهش تعرفه هاGCC اجتماعي پيوستن ايران به بلوك تجاري – آثار و تبعات اقتصادي -57
الگوي : هاي منطقه اي با تأكيد بر كاهش تعرفه  اسلامي و در قالب موافقت نامه بررسي آثار و تبعات اقتصادي و اجتماعي همگرايي بين كشورهاي-58

  CGEتعادل عمومي قابل محاسبه 
   بررسي امكان پذيري ايجاد پول واحد بين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي-59
  هريك از بلوك ها ) منطقه آزاد تجاري (PTA و امكان پذيري ايجاد D8, ECO ارزيابي سياستهاي تجاري هريك از كشورهاي عضو -60
   بررسي رشد اقتصادي و همگرايي در كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي -61
  )D8, ECOمطالعه موردي در ( آثار همگرايي منطقه اي بين كشورهاي اسلامي بر رشد اقتصادي آن كشورها -62
   اسلامي بررسي و تجزيه و تحليل عملكرد تجاري في مابين كشورهاي-63
   بررسي راهكارهاي توسعه تجارت مرزي ميان كشورهاي اسلامي -64
   بررسي راهكارهاي توسعه تجارت نرم افزار ميان كشورهاي اسلامي-65
   بررسي راهكارهاي توسعه پايدار در بين كشورهاي اسلامي-66
   تجزيه و تحليل همزماني سيكلهاي تجاري كشورهاي اسلامي-67
  ي توسعه تجارت خدمات و توسعه تجارت درون منطقه اي كشورهاي اسلامي بررسي راهكارها-68
   بررسي راهكارهاي توسعه خدمات فني و مهندسي نانو بين كشورهاي اسلامي-69
  مابين  خدمات مالي بين كشورهاي اسلامي و راهكارهاي توسعه در راستاي همگرايي في-70
  مگرايي بين كشورهاي اسلامي نقش اصلاحات مالي در رشد اقتصادي و تقويت ه-71
   بررسي وضعيت بازارهاي مالي در بين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي-72
   بررسي آثار گسترش بازارهاي مالي بر همگرايي بيشتر بين كشورهاي اسلامي-73
   و توسعه اقتصادي كشورهاي اسلاميIT صنعت -74
  ) بر رشد اقتصادي كشورهاي اسلاميICT(اطات  بررسي اثر سرريزهاي فن آوري اطلاعات و ارتب-75
   بررسي تحولات سرمايه اجتماعي بر همگرايي بين كشورهاي اسلامي -76
  )جايگاه ايران در بين كشورهاي اسلامي( تامين اجتماعي و خدمات درماني در كشورهاي اسلامي -77
   قابليت تجارت كشورهاي اسلامي در صنايع تجهيزات پزشكي-78
  هاي تحرك نيروي كار ميان كشورهاي اسلامي در راستاي همگرايي هاي منطقه اي  سنجي، تعيين ظرفيت و زمينه امكان-79
   بر سطح اشتغال اعضاء D8, ECO ميزان تأثير ايجاد منطقه آزاد بين كشورهاي عضو -80
  D8,ECOآزاد بين كشورهاي عضو  بررسي تأثير پذيري اشتغال بخش هاي اقتصادي ، صنعت، كشاورزي در اثر ايجاد منطقه -81
   بررسي آثار ايجاد همگرايي هاي منطقه اي اسلامي بين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي بر وضعيت اشتغال كشورهاي عضو-82
   بررسي اثرات ايجاد مناطق تجارت آزاد بين كشورهاي اسلامي بر وضعيت تحرك نيروي كار بين كشورهاي عضو-83
  ر جهان اسلام و اثرات آن بر روند همگرايي بين كشورهاي اسلامي پديده فقر د-84
  )مطالعه موردي ايران( اثرات تقويت همگرايي بين كشورهاي اسلامي در قالب منطقه اي بر فقر در كشورهاي مذكور -85



   امكان سنجي سرمايه گذاري مشترك خارجي بين كشورهاي اسلامي و بررسي آثار آن-86
  )مطالعه موردي ايران و مالزي(در رشد اقتصادي كشورهاي اسلامي) FDI(اري مشترك خارجي  نقش سرمايه گذ-87
   بر توسعه صادرات غير نفتي ايرانECO و D8 بررسي عوامل مؤثر در جذب و گسترش سرمايه گذاري در قالب پيمانهاي منطقه اي -88
   بر رشد اقتصاديFDIرگذاري در اث) بعنوان كشور ميزبان ( نقش ويژگي هاي كشورهاي اسلامي -89
   شناسايي بسترهاي مناسب بين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي در جابجايي سرمايه-90
   بررسي عوامل موثر بر رقابت پذيري صنعت خودرو و قطعات خودرو در بين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي-91
, D8مطالعه موردي در (توسعه تجارت في مابين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي  بررسي نقش بنگاه هاي كوچك و متوسط صنعتي در -92

ECO(  
  )بارويكرد الگوي رشد درونزا( بررسي جايگاه رقابت مندي كشور ايران در ميان كشورهاي اسلامي و تأثير رقابت مندي بر رشد اقتصادي -93
  ت جهاني شدن كشورهاي منتخب اسلامي تحليل تجار– ارتباط بين جهاني شدن و رشد اقتصادي -94
 بررسي اثرات سرريز تكنولوژي از طريق كالاهاي سرمايه اي وارداتي در قالب ايجاد مناطق تجارت آزاد بين ايران و ساير كشورهاي اسلامي بر -95

  رشد اقتصادي ايران 
  بر توسعه اقتصادي و اجتماعي در ايران ) ECO و D8( بررسي كمي جايگاه صنايع وابسته به كشاورزي در قالب همگرايي منطقه اي -96
  )D8, ECOمطالعه موردي ايران در ( بررسي تأثير ايجاد سياستهاي پولي واحد در بين كشورهاي اسلامي بر تابع رفاه اجتماعي -97
  D8 بررسي وضعيت موانع غيرتعرفه اي و شبه تعرفه اي كشورهاي عضو گروه -98
  )ECO(عرفه و شبه تعرفه اي كشورهاي عضو اكو  بررسي وضعيت موانع غيرت-99

   و مقايسه آن با ايرانGCC بررسي وضعيت موانع غيرتعرفه و شبه تعرفه اي كشورهاي عضو -100
   راهكارهاي تعرفه اي كردن موانع غيرتعرفه اي كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي-101
 ,D8ر گسترش تجارت في مابين كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي مطالعه موردي ب) دريايي ، زميني، هوايي( نقش صنعت حمل و نقل -102

ECO,TPS/OIC   
   نقش صنعت حمل و نقل در توسعه تعامل منطقه اي و همگرايي ميان كشورهاي اسلامي -103
   مطالعات مرتبط با تدوين الگوي بازاريابي محصولات صادراتي در بازارهاي مختلف -104
  . بنگاهها باشد ها كه شامل ارزيابي و رتبه بندي سطح خدمات بازاريابيSME مطالعات و پژوهشهاي بازاريابي در حوزه -105

  
   مطالعات حوزه بازرگاني داخلي  -2

  ...پوشاك، انرژي، حمل و نقل، خوراك و :  مطالعه الگوي مصرف خانوارهاي ايراني-1
   مطالعه بنيادي درخصوص بازارهاي موازي و كاربرد آن در نظريه تقاضا-2
   سال آينده20 با توجه به تركيب سني و جنسي كشور در ) مصرفي–اي  سرمايه(بيني نياز كشور به انواع كالاها و خدمات   پيش-3
  وري در مصرف وري در مصرف كالاها و خدمات در سطح خانوارها و ارايه پيشنهاد در جهت افزايش بهره  بهره-4
  هاي امنيت غذايي و كاربرد آن در ايران آوري انواع شاخص  مطالعه و جمع-5
  بر امنيت غذايي خانوارهاي ايراني بررسي و ارزيابي نقش عناصر تأثيرگذار -6
  ها  تعيين سطح امنيت غذايي خانوارها با توجه به خصوصيت آن-7
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